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新コンセプト宣 言に込めた思い

疾病啓発広告事例

「ad plus～広告の視点～」では、日本経済新聞に
掲載された注目の広告を、その狙いや目的、反響
などとともに紹介しています。

日経ＡＲアプリを「ad plus」ロゴにかざすと、「新聞広告事例紹介」のウェブページにリンクできます。
アプリの詳細は「日経ＡＲ」で検索してください。

2020年11月25日　
日本経済新聞 朝刊　
全15段・カラー

　
Ｉ
Ｂ
Ｄ（
潰
瘍
性
大
腸
炎
・
ク
ロ
ー

ン
病
）
は
、
下
痢
や
血
便
な
ど
を
繰

り
返
す
難
病
だ
。
患
者
は
病
と
共
に

就
労
し
て
い
る
た
め
、
周
囲
の
理
解

を
必
要
と
し
て
い
る
。
ヤ
ン
セ
ン

フ
ァ
ー
マ
は
Ｉ
Ｂ
Ｄ
の
認
知
向
上
と
、

仕
事
と
病
の
両
立
へ
の
理
解
促
進
を

目
的
に
、
新
コ
ン
セ
プ
ト
「
ワ
ー
ク

シ
ッ
ク
バ
ラ
ン
ス
」
を
宣
言
し
た
。

　「
こ
の
言
葉
の
持
つ
イ
ン
パ
ク
ト
、

わ
か
り
や
す
さ
が
選
定
の
決
め
手
」

と
岸
和
田
氏
は
話
す
。
読
者
に
我
が

事
と
し
て
捉
え
て
も
ら
う
の
が
狙
い

だ
。
イ
ン
パ
ク
ト
が
あ
る
分
、
ネ
ガ

テ
ィ
ブ
な
反
応
が
起
き
な
い
よ
う
文

言
選
び
は
慎
重
か
つ
丁
寧
に
進
め
た

と
い
う
。
宣
言
と
し
て
の
意
味
合
い

か
ら
、
メ
イ
ン
ビ
ジ
ュ
ア
ル
は
風
に

な
び
く
旗
を
掲
げ
て
い
る
。
色
合
い

は
鮮
や
か
な
青
。
同
社
の
コ
ー
ポ
レ

ー
ト
カ
ラ
ー
と
こ
の
プ
ロ
ジ
ェ
ク
ト

カ
ラ
ー
の
親
和
性
か
ら
選
ん
だ
。

　
反
響
は
想
定
以
上
。「
意
義
の
あ
る

活
動
」（
医
師
）、「
共
感
で
き
る
」（
一

般
読
者
）
な
ど
多
数
の
声
が
寄
せ
ら

れ
、「
思
い
が
届
い
た
こ
と
が
実
感
で

き
大
変
う
れ
し
い
」（
岸
和
田
氏
）。

　
今
回
の
広
告
は
初
め
の
一
歩
。
こ

れ
を
機
に
今
後
も
病
気
を
マ
イ
ナ
ス

と
捉
え
な
い
社
会
づ
く
り
の
た
め
、

さ
ま
ざ
ま
な
活
動
を
通
じ
て
こ
の
コ

ン
セ
プ
ト
を
訴
え
続
け
る
考
え
だ
。
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