
広　  告　企画・制作＝日本経済新聞社イベント・企画ユニット

オ ー プ ン ワ ー ク

テイスト違う ２本 の効 果

企業ブランディング広告事例

日経ＡＲアプリを「ad plus」ロゴにかざすと、「新聞広告事例紹介」のウェブページにリンクできます。
アプリの詳細は「日経ＡＲ」で検索してください。

右）2020年12月2日　日本経済新聞 朝刊　全15段・カラー
左）2020年12月16日　日本経済新聞 朝刊　全15段・モノクロ

　

社
員
口
コ
ミ
サ
イ
ト
を
運
営
す
る

オ
ー
プ
ン
ワ
ー
ク
。
同
社
は
昨
年
12

月
、
独
自
の
採
用
プ
ラ
ッ
ト
フ
ォ
ー

ム
の
認
知
度
向
上
を
目
的
に
、
２
本

の
広
告
を
日
本
経
済
新
聞
に
掲
載
し

た
。
普
段
接
点
の
少
な
い
地
方
の
優

良
企
業
、
お
よ
び
、
口
コ
ミ
採
用
に

な
じ
み
の
薄
い
熟
年
層
が
大
半
を
占

め
る
首
都
圏
企
業
の
ト
ッ
プ
や
人
事

担
当
役
員
が
タ
ー
ゲ
ッ
ト
だ
。

　
「
コ
ロ
ナ
禍
の
今
、
当
社
の
サ
ー
ビ

ス
が
企
業
の
役
に
立
つ
こ
と
を
、
信

頼
で
き
る
メ
デ
ィ
ア
で
真
摯
に
伝
え

た
か
っ
た
」
と
大
澤
氏
は
掲
載
の
背

景
を
語
る
。

　

１
本
目
の
広
告
（
右
）
は
、
ド
キ

ッ
と
す
る
よ
う
な
ヘ
ッ
ド
コ
ピ
ー
と

カ
ラ
フ
ル
な
ビ
ジ
ュ
ア
ル
で
目
を
引

き
、「
働
き
が
い
は
企
業
そ
れ
ぞ
れ
違

っ
て
い
い
。
黒
以
外
の
多
様
な
色
・

個
性
が
あ
っ
て
い
い
」
と
い
う
、
同

社
の
思
い
を
表
現
し
た
。

　

続
け
て
２
週
後
に
は
、
モ
ノ
ク
ロ

で
ガ
ラ
ッ
と
印
象
の
違
う
２
本
目
を

掲
載
。
サ
ー
ビ
ス
の
機
能
や
「
ミ
ス

マ
ッ
チ
の
な
い
新
卒
採
用
を
一
緒
に
」

と
い
う
企
業
姿
勢
を
社
長
名
で
語
り

か
け
る
よ
う
に
伝
え
て
い
る
。

　

２
本
掲
載
後
、
全
国
の
優
良
企
業

か
ら
の
問
い
合
わ
せ
数
が
飛
躍
的
に

増
え
、
広
告
の
手
応
え
を
実
感
し
た

と
い
う
。
同
社
は
今
後
も
さ
ら
な
る

認
知
度
向
上
を
目
指
し
、
サ
ー
ビ
ス

を
よ
り
一
層
磨
い
て
い
く
考
え
だ
。

代表取締役社長
大澤 陽樹 氏

「ad plus～広告の視点～」では、日本経済新聞に
掲載された注目の広告を、その狙いや制作上の
工夫、反響などとともに紹介しています。


